PLANURILE TARIFARE $I INCASARILE DIN PUBLICITATE
ALE UNUI ZIAR BISERICESCO-POLITIC (1897-1936)

Studiul reclamelor si al publicitatii inserate in periodice, fie de informatii, fie de
specialitate, la sfarsitul secolului al XIX-lea si inceputul secolului al XX-lea, devine o necesitate in
conditiile in care dorim evidentierea factorilor care au contribuit la dinamizarea activitatii
comerciale si la diversificarea formelor de comunicare la nivel social. Intr-o societate de consum
scopul imediat al reclamei este acela de a atrage atentia cumparatorului asupra unui produs sau
serviciu, dorind influentarea lui in vederea procurdrii si utilizarii acestuia. Reclama asigura astfel
pre-vanzarea, publicul luand decizia de cumpdrare inainte de a patrunde intr-un spatiu comercial.
Aceasta decizie este conditionata fie de apetenta cumpdritorului pentru o anumita marca, fie
reprezinta rezultatul unor comparatii intre produsele existente la acel moment pe piatd. Sponsorii
de publicitate si designerii congtientizau ca judecdtorul suprem care-si cultiva permanent spiritul
de discernamant si care devine factor de decizie in societate este consumatorul, motiv pentru care
au oferit credibilitate reclamei.

Cercetarea fondului de periodice din cadrul bibliotecii vechi a Muzeului Unirii din Alba
Iulia' ne permite evidentierea unor diferente la abordarea reclamelor, intre presa centrald si cea
provinciald, in cadrul celei locale sesizandu-se o diferenta intre perioada de dinainte de razboi si
cea de dupa. Din picate, singurul periodic care promova constant reclama in paginile sale este
Unirea. Foaie bisericeascd-politica din Blaj, fondat in anul 1890, ziar ce nu putea lipsi ,,de pe biroul
nici unui preot si intelectual al Bisericii greco-catolice. In cadrul Muzeului, neexistind colectia
completi a acestui periodic’, am incercat suplinirea informatiei prin intermediul documentelor de
arhiva din cadrul Directiei Judetene Alba a Arhivelor Nationale si al colectiei aflate in fondul de
periodice al Bibliotecii Centrale Universitare din Bucuresti’. Analiza acestui periodic devine si mai
interesanta confruntandu-ne cu doud segmente de public cirora li se adreseazd aceste reclame:
clerul si publicul larg.

Avand ca baza informatia preluatd din registrele de casa ale administratiei ziarului, am
considerat necesara evidentierea costului ,,de productie”, a modului in care apar mentionate
reclamele si a incasarilor rezultate din publicitate.

Directorul Oficiului de Publicitate Romania, George Albert, afirma in anul 1886 ca
inserarea unor secvente publicitare in paginile unei publicatii asigurd acesteia venituri constante,
deoarece ,atat pentru publicatie, cat si pentru cel care comanda insertia, aceastd publicitate
constanti si intinsi aduce intotdeauna succese strilucite™. Se pare ci si administratia ziarului
Unirea era constientd de acest lucru, e drept mult mai tarziu, din moment ce intalnim in paginile
ziarului insertii continind formuliri de genul: ,,Reclama este sufletul comertului”.

Neaviand acces la primul numar al acestui periodic in care ar fi trebuit sa fie mentionate
tarifele practicate pentru secventele publicitare si abonamente, registrele de casi ale redactiei si
pagina de titlu a fiecirui numar suplinesc acest inconvenient. In septembrie 1897, pentru un ,sir
garmond” se practicau urmdtoarele tarife: ,,0 datd 7 cr.’, a doua ori 6 cr., a treia ord 5 cr., si de

! Printre periodicele care apireau pe actualul teritoriu al judetului Alba la sfarsitul secolului al XIX-lea si inceputul
secolului al XX-lea mentionez, in ordine alfabeticd, fird pretentia exhaustivitdtii, urmatoarele: Alsdfehérmegyei Taniigy
Paedagogiai Havi Folyoirat Nagyenyed-Gyulafehérvar, Amicul Scoalei (Aiud); Blajul, Erdely Oltaregyesiileti lap. (Alba Iulia);
Gyulafehérvir és Vidéke, Gynlafehérvar Hirlap; Iskola és Sziilvimaz, (Alba Tulia); Kogmiivelodés (Alba Tulia); Musa ilustratd. Foie
musicald si literard (Blaj); Onképzikor (Alba Tulia); Romdnia literard (Aiud-Arad); Scoala Albei; Unirea. Foaie bisericeasci-
politicd (Blaj) etc.

2 Unirea. Foaie bisericeasca-politicd, an XL, nr. 30, 26 iulie 1930, p. 7.

3 In fondul bibliotecii Muzeului se gisesc numere din anii 1907, 1927-1934 si 1935-1937.

+1n fondul de periodice al BCUB se gisesc numere din anii 1897, 1914, 1919 si 1943.

> Apud Marian Petcu, O éstorie ilustratd a publicititii romanestz, Ed. Tritonic, Bucuresti, 2002, p. 44.

6 Unirea. Foaie bisericeasca-politica, an XXXVII, nr. 28, 9 iulie 1927, p. 4.

7 cr. = creitar.
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fiesce care publicatiune timbru de 30 cr.”®. Peste numai 10 ani, acelasi sir garmond avea si coste:
,,odatd 14 fil.”, a doua oard 12 fil., a treia oard 10 fi.”'’, in 1914 practicandu-se, dupd cum reiese
tot din pagina de titlu a ziarului, aceleasi tarife''.

La sfarsitul primului rizboi mondial pentru insertii se plitea: ,,odatd 1 cor',, a doua si a
treia oard 80 fil.”", mentionandu-se cd tarifele abonamentelor erau: ,,un an 80 cor. (60 lei); 2 an
40 cor. (30 lei); Y+ an 20 cor. (15 lei); o lund 7 cor. (5 lei); un nr. 30 fil. (25 bani)”'*. Analizand lista
de mai sus putem deduce ci o coroani echivala cu 0,75 lei. In conditiile in care un numar costa
0,25 lei, tariful de o coroand pentru un sir garmond pate a fi unul destul de ridicat.

Daci in luna februatrie 1919, o coroand echivala, in medie, cu 0,75 lei, in urmitoatele luni
aceasta se depreciazi considerabil. In luna iulie, dupa cum rezult din foaia de titlu, un abonament
costa pentru ,,1 an 120 cor. (60 lei); V2 an 60 cor. (30 lei); %4 an 30 cor. (15 lei); un nr. 50 fil. (25
bani); o luni 10 cor. (5 lei)”"”. Comparand acest plan tarifar cu cel de dinainte putem observa ci o
coroana echivala cu 0,50 lei. Deprecierea coroanei va continua insa, probabil si ca urmare a
demersurilor facute de Ministerul de finante, in vederea impunerii leului in toate provinciile
romanesti (1 coroand = 0,20 lei'®).

In registrele de casd din anii anteriori perioadei 1922-1926 nu se mentioneazi pentru ce
s-a incasat fiecare suma in parte. Incepind cu 8 februarie 1922, de la pozitia 171, se specifici
scopul pentru care s-a plitit respectiva sumd, mare parte din aceastd sumi provenind din plata
abonamentelor. La pozitia 216, din 18 februarie 1922, observam cd Vasile Orian din Blaj a platit
30 de lei pentru ,,publ.””, evident fiind vorba de publicitate. Din pacate nu se specificd dacd suma
de 30 de lei reprezinta valoarea intregii insertii sau doar a unei parti din aceasta sau pentru cate

8 Unirea. Foaie bisericeasca-politicd, an VII, nr. 38, 11 septembrie 1897, p. 297.

o fil. = filer.

10 Unirea. Foate bisericeasca-politica, an XVII, nr. 48, 7 decembrie 1907, p. 409.

W Unirea. Foaie bisericeasca-politicd, an XXIV, nr. 55, 4 iunie 1914, p. 1.

12 cotr. = coroani.

13 Unirea. Foaie bisericeasca-politica, an XXIX, nr. 37, 21 februarie 1919, p. 1.

14 Ibiden.

15 Unirea. Foate bisericeascd-politica, an XXIX, nr. 138, 4 julie 1919, p. 1.

16 Articolul 7 Coroand = 20 bani a aparut in numarul 94 din 9 mai 1919, fiind semnat cu pseudonimul Plutus, in cadrul
lui prezentindu-se inconvenientele acestui demers pentru cei care vor ipoteca valoti sau se vor imprumuta prin
institutiile de credit: ,,Gédsim in revista <<Comertul in Romania>> un articol intitulat Leul si Coroana si semnat de
d.dr. Sever Dan, consilier pentru Transilvania la ministerul de finante — va se zicd persoani oficiali. Numai aceasti
calitate a autorului ne face sd ne ocupim de articolul insusi, care trateazd, aga ni se pare cu prea mare usurintd, una
dintre cele mai grele probleme. Pornind de la principiul just, ci un stat nu poate avea doud sisteme monetare si cd
deci disparitia Coroanei se impune d-sa arata solutia drasticd a problemei, in termenii urmatori: 1. Bancnotele austro-
ungare emise dupd 1 Novembre 1918, sunt complect nulificate. 2. Bancnotele anterioare acestei date sunt declarate
ca devaluate, fird stampilare si anume o coroand egal 20 bani (bani, nu fileri) avand curs fortat la toate locurile de
platd pand in 1 Aprilie 1919, cand vor fi retrase din circulatie contra lei-bani. 3. Creantele (pretentiunile) se clasifica si
se stabileste pentru ele urmatorul curs: pentru cele anterioare zilei de 28 August 1916 1 cor. egal 50 bani, la
imprumuturi de orice naturd socotindu-se originea dela data ridicirii nu dela acea a prologirii sau inoirii (sic!) si plata
fiind obligatorie in leu! Dacd aceastd metoda drasticd s’ar aplica, boala evident ar dispare, dar pacientul cu siguranta ar
sucomba. O problemi identicd s’a pus in Alsacia-Lorena §i prima solutie ce s’a dat, a fost ¢4, cu sacrificii serioase din
pattea statului, matca a fost echivalatd cu un franc si doudzeci si cinci de centime, adeci al pari in momentul cind ea
este considerabil depreciatd pe toate pietele. [...] Se intelege ca nu inchidem ochii la toate serioasele dificultiti ce ne
amenintd din partea Coroanei, ca i a rublei de altfel. Dar nu putem pentru aceasta, nulifica bancnotele de dupi 1
Noemvrie 1918 daci n’am impedecat intrarea lor in tarid. Mai putin putem proclama pentru Coroanecle anterioare
acelei date, ¢ o Coroani nu valoreazi decat 20 bani. De ce tocmai 20 si nu 30 sau 10 bani? Pe cit stim suta de franci
e cotati la Zurich 404 Coroane. Coroana adici are acolo o valoare de circa 25 centime, ceea ce ar fi aproape 50 bani
de ai nostri. Cum se vede cei 20 bani cu cari d. Dan voeste sd pliteascd Coroana, sunt o cifrd cu totul arbitrard si cu
arbitrariul se poate rezolva o problemd de extrema delicatetd, pentru ci priveste avutul agonisit de fratii nostri, de
nouii cetdteni ai Romaniei [...]. Dar toatd propunerea d-lui dr. Dan pare §i mai arbitrard prin al treilea punct al ei care
prevede pentru plata creantelor un alt curs al schimbului Coroanei, anume 1 leu rep. 50 bani. Va si zicd datornicul
are s pldteascd cu un leu respectiv 50 bani, coroanele pentru cari la rindul lui n’a primit decat 20 bani (Unirea. Foaie
bisericeasca-politicd, an XXIX, nr. 94, 9 mai 1919, p. 2).

17 Arhivele Nationale, Directia Judeteand Alba, Fond Redactia ziarului ,,Unirea”, tegistru 2/1922-1934, nefilat (in
continuare se va cita: Redactia giarutui ,,Unirea™).
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aparitii a platit suma respectiva. La pozitia 540 din 15 iulie 1922 este inscrisa Firma Blockner care
ar fi platit 118,13 lei pentru ,,inserg.”]x, iar la pozitia 218, din 14 februarie 1923, firma Cosinzeana
a platit 75 de lei pentru inserate””. Incepand cu aceastd dati, in dreptul fiecirui comerciant sau
firma care a comandat reclamd in paginile ziarului se mentioneaza ci suma intratd reprezintd
contravaloarea unui ,,inserat”. Ulterior, pentru a avea o evidenta cat mai exactd a sumelor incasate
din promovarea insettiilor in paginile ziarului, administratia va deschide registre de casd special
destinate contabilizirii acestora. Intr-o petioada in care pretul ziarului era de 4 lei”’, un asemenea
registru de casd prezintd pe partea interioara a primei coperti tarifele practicate pentru anunturi:

,.I. Anunturi economice.

Anunturile si vanzarile micilor economi i plugari, un sir garmond, intaia publicare ... Le 5.
A doua i a treia publicare ... Lei 4.

II. Comerciale.

Anunturi ocazionale, prima publicare, un sir marunt pe 1 coloani (corp 8) ... Lei 6.
Anunturi ocazionale, a doua si urmitoarele publiciri ... Lei 5.

Oficiale, bilanturi bancare, prospecte, multimite publice, logodne, lina corp 10 (garmond) ...1e 8.
Anunturi comerciale in paginile cu text linia corp 8 ... Lei 10.

III. Incheieri mai lungi.

Anunturi comerciale de orice fel, pretul de fiecare cm? ... Lei 2,50.

Semestriale, anuale, fiecare cm?... Lei 2.

Dela 1 000 cm?- 3 000 cm?2... Lei 1,50.

in paginile de text, fiecare cm?... Lei 5.

Pretul nnei pagini intregi de anunturi 2 000 Lei

1/2 pagini ... 1 000 Lei.

1/4 pagini ... 500 Lei”21.

La inceputul anul 1935, pretul practicat de administratie pentru o insertie in paginile
ziarului nu suferise prea multe modificari. Pentru un sir garmond se platea 6 lei, iar ,la publicari
repetate dupi invoiald™*.

Necenzurarea unui articol”, in care si aduceau grave acuzatii cu privire la infiintarea noii
episcopii ortodoxe a Maramuresului, ne oferd noi informatii despre tarifele practicate pentru
anunturile si reclamele care se primeau la redactie”. Pentru acestea urma a se pliti ,,un sir marunt
odati 5 Lei, a doua si a treia oard 4 Lei”™.

Mentiuni in legitura cu plata unor sume destinate reclamelor gasim si in registrele firmelor
care au inteles si-si asigure succesul promovindu-si produsele/serviciile prin intermediul reclamei
de ziar. Firma ,,Ambrosi Fischer et comp.” Din Aiud este un exemplu elocvent in acest sens.
Pentru anul 1907 intalnim in registrele de casa insemnari de genul ,,Inseraten Cto”?, , Annoncer

Cto Mona(?) Zahlung””, ,Annoncer Conto Allgemeine G. Zeitung””, ,, Annoncer Conto

18 Ibiden.

19 Ibiden.

20 Unirea. Foaie bisericeasca-politicd, an XXXVII, nr. 10, 5 martie 1927, p. 1.

2 Redactia ziarului ,, Unirea”, registru 4/1927-1945, nefilat.

22 Unirea. Foaie bisericeasca-politicd, an XLV, nr. 2, 12 januarie 1935, p. 1.

23 Articolul aflat in discutie se intituleazd Mdrturisiri orfodoxe $i a aparut in nr. 38 din 18 septembrie 1937.

24 Unirea avea si fie suspendatd printr-un ordin al Ministerului de Interne pe timp de 30 de zile, in locul ei apirand
Unirea Poporului, ziar ce avea aceeasi structurd cu a vechii Uniri. In articolul Marturisiri ortodoxe, redactia ajunge la
concluzia cd ,activitatea <<misionard>> a nouei eparhii insemneazd inceputul unor frimantiri si mari vrajmasii
religioase, pentru caracterizarea cdrora nu se giseste altd expresie decit cea de toti cunoscutd: ridsboi confesional”
(Unirea Poporului, an XIX, nt. 42bis, 16 octombrie 1937, p. 1). Addugand aceasti frazi in articolul pomenit mai sus,
dupi 47 de ani de aparitie, Unirea a fost suspendati, redactorii revistei considerand ci totul s-a ficut spre ,,marea
cinste a Constitutiei si sincera bucurie a unitofobiei dreptmadritoare” (ibidems). Unirea avea sid reapard dupi o
sdptdmand, ca urmare a interventiei prompte a presedintelui Sindicatului Presei Romane Ardelene.

25 Ibidem.

26 Abreviere Cto = Conto.

27 Arhivele Nationale, Directia Judeteand Alba, Fond Firma ,,Ambrosi Fischer et comp”, registru 1/1906-1908, £. 75 (in
continuare se va cita: Firma ,, Ambrosi Fischer et comp.™).

28 [hidem, f. 131.

29 Tbidem, f. 141.
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Elleuzek Kvar™ sau ,,Annoncer Conto Braniu (?) dustric / altto Zeidener Brasso’™'. Pentru anul
1934, pentru aceeasi firma, gasim adesea mentiuni: ,,per Korrespondeur u. Reklame””* sau pentru
,,Corespondenta si Reclame™.

Analizand bilanturile pentru anii 1924-1936 vom observa cid spre deosebire de sumele
obtinute din abonamente, cele obtinute din insertii constituie un venit constant si sigur pentru
redactie™.

Sumele incasate, neincasate gi procentele aferente din abonamente si insertii
in perioada 1924-1936

Anul Intrate Stat activ

Abonamente Inserate % inserate Total Abonamente Inserate

neincasate neincasate
1924 138 044,06 15726 9,18% 171 238,06 Sumi cu mult mai 7 355
mici decit a celor
intrate

1926 220 765,50 24 883,75 9,92% 250 796 idem 10 733
1927 196 231 27 205,50 8,56% 317 482,50 idem 9 667,50
1928 247 392,50 31 445 8,94% 351 406,50 idem 5602
1929 185 937,25 21455 7,47% 286 932,75 idem 8 182
1930 180 231 30276 6,50% 465 642,25 idem 10 308
1931 151 295 23995 7,68% 312 360,75 194 000 11 677
1932 156 509 29 478 9,67% 304 585 184 800 8 560
1933 134 856 17120 6,44% 265 506 236 400 3910
1934 133637 10 770 4.61% 233 385 231 000 1912
1935 138 318 12 089 4.87% 247 895 182 500 6 380
1936 126 160 14 895 6,40% 232 688 216 400 7 335

Analiza tabelului confirma faptul cd reclama reprezenta pentru redactie o sursi de venit
importanta, dar minoritard In raport cu alte surse, din moment ce, in medie pentru anii 1924-
1936, 7,52% din intrari erau asigurate din reclami. Pentru anii 1924, 1926 si 1932 veniturile
asigurate din reclama ating cotele superioare: 9,18%, 9,92%, respectiv, 9,67%. Daca insertiile ar fi
fost incasate in totalitate, cu siguranta procentul ar fi fost mult mai mare. Pentru aceeasi perioada,
insertiile neincasate constituie, in medie, 31,91% din total! in anumiti ani (1928, 1933, 1934) s-a
incasat aproape in totalitate contravaloarea sumei pentru reclamele publicate, procentele
insertiilor neincasate fiind aproape nesemnificative (17,81%, 13,26%, respectiv, 17,75%). Cu
siguranta in anii 1933 si 1934 reclama era o sursa sigura de venit din moment ce abonamentele
neincasate reprezentau 175,29%, respectiv 173,00% din totalul abonamentelor incasate! Daci in
ceea ce priveste insertiile neincasate procentul in medie era 31,91%, pentru abonamentele
neincasate in perioada 1931-1936 se ridica la 149,17%!

Anii 1935-1936 s-au dovedit ani critici pentru administratia ziarului. Pentru anul 1935,
procentul insertiilor neincasate a depasit pragul de 50%, situandu-se la 52,77%, iar cel al
abonamentelor neincasate la 131,94%. Nici bilantul anului 1936 nu arata mai bine din moment ce
procentul insertiilor neincasate era 49,24%, iar cel al abonamentelor neincasate se situa la
171,52%!

Neincasarea la timp a abonamentelor pare a fi o problemd mai veche a administratiei,
sistemul de abonamente functionand cu dificultate. In numarul din 7 decembrie 1907 apirea
urmatorul anunt: ,,Rogam pe On. Cetitori, cari sd afld inca in restanta cu pretul de abonament al
<<Unirii>> de pe anul acesta, cum si de pe anii trecuti, s binevoiasca a-l achita, caci anul e pe
sfarsit si foaia are lipse multe si arzitoare””. La sfarsitul primului rizboi mondial, in conditiile in

30 Tbidem, £. 167.

31 Ibidem, £. 191.

32 Firma ,, Ambrosi Fischer et comp.”, registru 7/1934-1936, f. 3.

33 Ibidem, f. 13.

34 Redactia ziarului ,, Unirea”, registru 2/1922-1934, nefilat.

35 Unirea. Foaie bisericeascd-politicd, an XVII, nr. 48, 7 decembrie 1907, p. 409.
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care frauda fiscald atinsese cote alarmante, multi speculanti impunand in tranzactii propria lor
paritate leu-coroand, neachitarii la timp a abonamentelor i se mai adaugi o problema: scumpirea
cu aproximativ 100% a ,,pretului hartiei, precum si a speselor de tipar si expeditie”™. In aceste
conditii, scumpirea ziarelor era inevitabila. Chiar dacd administratia ziarului Unzrea a realizat
,aceastd urcare mai tirziu si binisor mai moderatd decat celelalte ziare™’, cu speranta ci cititorii
vor aprecia munca depusi ,,nu din poftd de castig, ci din cel mai sfant si curat idealism”™ si ,,se
vor sili, ca cel putin prin achitarea abonamentului — acum cand s’a deschis posta””, sa contribuie
la publicarea in continuare a ziarului.

In anul 1928, cand valoarea abonamentelor neincasate nu o intrecea pe aceea a celor
incasate, redactia lansa un indemn pentru abonati in articolul .Abonament non: ,,Sporind abonatii si
platindu-se la timp pretul foii, vom fi si noi in situatia de-a ne ingriji ca cuprinsul ei sa continue a
fi la inaltime, servind interesele sfintei noastre biserici cu dragostea si spiritul de jertfd, cari ne-au
calauzit pand acum. Gandul ne este, sa ne intarim pozitia prin scoaterea <<Unirii>> in 8 pagini,
si dacd Domnul ajutd sperim c incepand cu proximul an si putem infiptui acest gind. In acest
scop cerem de pe acum sprijinul tuturor, cari tin ca biserica romano-unitd si nu poatd fi
desfiintata de nimeni”". Pe langa faptul ci tiparirea Unirii in opt pagini s-a realizat partial de abia
in 1930, numai unele numere beneficiind de editii mai extinse, abonatii se pare ca nu au fost
stimulati sd plateasca abonamentele. In cel de-al XI.V-lea an de aparitie al Unirii, anul critic 1935,
se anunta cd ,rautatea vremilor si conditiunilor de tipar rimanand cea veche, neschimbate au
trebuit sa rimana si conditiunile de abonament”™"', dar cu toate acestea, cititorii erau rugati sa
trimitd ,,cat mai neintarziat modestele sume cari sa asigure existenta gazetei”“, deoarece ,,numai
cu munca gratuiti si insufletirea redactiei nu poate trii o publicatie””. Ceea ce impresioneazi la
acest anunt, prin intermediul caruia se dorea motivarea cititorilor in vederea achitirii sumelor
restante la plata abonamentelor, nu e neapdrat tonul ce rizbate lecturandu-l, ci faptul cd a fost
amplasat de redactie in pagina a V-a, la rubrica 77 mdrunte.

Inainte de a trece la analizarea citorva reclame care ne-au atras atentia in cercetarea
noastra, trebuie ficute o serie de mentiuni. Spre deosebire de insertiile din presa centrald, in cazul
Unirii observam o involutie pentru perioada 1897-1938, atat in ceea ce priveste calitatea hartiei,
cat $i modul de prezentare al reclamelor. Grafica net superioara a insertiilor, cel putin pentru anul
1907, ar putea fi rezultatul colaborarii dintre Tipografia Seminarului si atelierele fotografice din
imperiu, de unde procurau clisee, vignete sau realizau copii dupa originale, cum este si in cazul
facturii emise in 12 mai 1907 pentru Seminarul greco-catolic de citre atelierul C. Angerer-Goschl
din Viena". Nu putem sti ce s-a intimplat ulterior in cadrul acestor colaboriri, dar, lucru
incontestabil, chiar daci reclamele perioadei 1927-1936 atrag si retin atentia, acestea nu reusesc sa
surprinda prin continut si forma.

Neincasarea in totalitate a reclamelor este determinata de mai multi factori, amanarea de
catre comercianti a platii contravalorii serviciului prestat de administratia ziarului fiind cel mai
important. Acestuia i se mai adaugd insa un factor ce ar putea fi inclus in categoria ,,serviciu
contra serviciu”. Pentru a edifica in ce constd aceastd categorie, am ales spre analiza patru reclame
promovate in paginile ziarului.

Prima dintre ele promova serviciile doctorului Virgil V. Baican, ,,fost asistent la Clin. med.

si cea neurologici din Cluj”™®, care, cu ajutorul unei instalatii Roentgen, oferea consultatii pentru

36 Unirea. Foaie bisericeasci-politicd, an XXIX, nr. 138, 4 iulie 1919, p. 4.

37 Ibiden.

38 Ibiden.

39 Ibiden.

40 Unirea. Foaie bisericeascd-politicd, an XXXVIII, nr. 2, 14 januarie 1928, p. 3.

4 Unirea. Foate bisericeascd-politicd, an XLV, nr. 2, 12 ianuarie 1935, p. 5.

42 Thiden.

43 Ihiden.

# Arhivele Nationale, Directia Judeteand Alba, Fond Tipografia Seninarului Blaj, dosar 21/1906-1911, f. 11.
4 Unirea. Foaie bisericeascd-politicd, an XXXVIII, nr. 2, 14 januarie 1928, p. 4.
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boli interne, dar si nervoase. Serviciile acestuia se recomanda In special pentru faptul cid este
,medic arhidiecezan™*. In registrul de casi pe anul 1928, in rubricile Pre si Sokvit din dreptul
pozitiei destinate reclamei comandate de dr. Baican este scris: ,,Nu s’a incassat”". Cu certitudine,
serviciile oferite de acest doctor unuia dintre membrii redactiei l-au determinat pe beneficiar sa ii
publice insertia in paginile ziarului, explicatia noastra fiind sustinuta de faptul ca reclama apare
doar de doui ori, iar rubrtica intitulatd Cind s'a trimis nota nu e completata®.

Reclamele promovate de Rudolf Mosse la ,,Anuarul Romaniei” reprezinta un alt exemplu.
In paginile acestui Anuar cu ,,cca. 3000 pagini, cuprinzind peste 1 000 000 adrese din cele vre-o
15 000 orase si sate ale Romaniei”™”, | date statistice, 3 indicatoare de localitati, indicatorul
brangelor in sase limbi, ministere, consulate””, se giseau informatii din toate domeniile de
activitate. Ocupand mult spatiu, publicarea acestei reclame ar fi adus importante venituri
administratiei. Se pare insa ca sloganul reclamei lui Rudolf Mosse: ,,Vreti sd faceti afaceri bune?
Folositi-vi de serviciile ce vi-le oferd Anuarul Romaniei””, i-a determinat pe cei din administratie
sd ajungid la un acord cu Rudolf Mosse, fapt mentionat si in registrul de casa: ,,De 5 ori se publica
[n.n: in paginile Uniri/l in schimbul inseratului nostru din Anuar””. Pentru o reclami
asemindtoare ce a fost publicatd in numerele 11-29 din 1930, Rudolf Mosse ar fi trebuit si
pliteasc 1 000 lei. In rubrica Sokit apare doar suma de 199 lei, explicatia aflindu-o in rubrica
Observatii: ,,]ei 801 au fost [retinuti?] pentru insertia din Anuar””.

Pentru perioada 1933-1937, in paginile Unirii intalnim multe reclame ce anuntau marile
trageri ale Loteriei de Stat pe clase. Nu putem sti insa in ce masura ideea sdriciei si ideea bunului
castigat prin munca proprie, propovaduitd de bisericd, se impaca cu ideea castigului imediat, bazat
pe sansa si noroc. Cert este faptul cad intr-o foaie bisericeasca, ce anunta ,,48 castiguri dela 1
milion pani la 6 milioane”, apireau asemenea reclame, iar pentru una dintre acestea, cu suma
reprezentand contravaloarea insertiei, ,,s-a platit un loz”%, care ,,n-a cé§tigat”5 ‘.

Difuzand mesaje informationale despre produsele promovate si dorind si stimuleze
decizia de cumpdrare, reclamele vor explica potentialului consumator cum si in ce masurd
respectivul produs satisface anumite nevoi, dorinte sau aspiratii. Se eludau astfel cu buna stiinta
anumite tipare, ziarul pastrandu-si programul si linia directoare de pand atunci doar la nivelul
articolelor. In ciuda faptului ¢i o serie de reclame contraveneau normelor si preceptelor care au
stat la baza fondarii respectivului periodic, reclama devenise sufletul comertului. Chiar daci ceva
mal tarziu, ziarele de provincie se vor alinia standardelor impuse de presa centrala, acordand o
mai mare atentie reclamei, existenta unui registru de casd special destinat contorizarii insertiilor
fiind un exemplu edificator in acest sens. Acest fapt avea si fie constientizat $i mai mult de
administratia ziarului Unirea din moment ce reclama era o sursd importanta de venit, in conditiile
in care sistemul abonamentelor functiona defectuos, dovedindu-se ineficient.

MARIUS FLORIN DRASOVEAN
Universitatea din Bucuresti

46 [bidem.

47 In cazul celotlalte reclame, daci nu s-au incasat sumele reprezentind contravaloarea insertiei publicate, se
mentioneazi doar in rubrica Sokvit acest lucru (Redactia giarnlui ,, Unirea”, registru 4/1927-1945, nefilat).

48 Administratia ziarului va renunta relativ tirziu si mai consemneze data la care s-a trimis nota citre beneficiarul
reclamei. Pentru perioada avutd in discutie, mentionarea datei la care s-a trimis nota de plati era o practicd curenta.

4 Unirea. Foate bisericeasca-politica, an XXXVIII, nr. 17, 28 aprilie 1928, p. 4.

50 Ihiden.

51 Ihiden.

52 Redactia zgarutui ,,Unirea”, registru 4/1927-1945, nefilat.

53 Ibiden.

% Unirea. Foaie bisericeasca-politica, an XLVIL, nr. 15, 10 aprilie 1937, p. 4.

55 Redactia giarnlui ,,Unirea”, registru 4/1927-1945, nefilat.

56 [bidem.
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RESUME

I’étude des publications périodiques de la bibliothéque ancienne du Musée de la Réunion d’Alba
Tulia nous permet de mettre en évidence certaines différences concernant 'approche des réclames dans la
presse centrale et celle de province, en remarquant dans celle locale une différence entre la période avant
la Guerre et la période d’apres. Malheureusement, le seul périodique a avoir utilisé la réclame était La
Réunion. Feuille religiense-politigne de Blaj, fondé en 1890 et qui ne pouvait manquer «des bureaux des prétres
et intellectuels» de I'Eglise uniate. La collection du Musée étant incompléte, nous avons essayé de
compenser 'absence d’informations par les documents d’archive de la Direction Départementale Alba des
Archives Nationales et ceux de la collection de périodiques de la Bibliotheque Centrale Universitaite de
Bucarest. I’analyse de ce périodique est encore plus intéressante si nous pensons aux deux catégories de
«public ciblen: le clergé et le public laique. Lorsque nous nous sommes appuyés principalement sur les
informations des livres de comptes de I’'administration du journal, nous avons considéré étre nécessaire de
souligner le prix de production, la maniere de mentionner les réclames et les encaisses de publicité.

Diffusant des messages sur les produits promus et désirant déclencher la décision d’achat, les
réclames expliquent au consommateur potentiel comment et dans quelle mesure le produit respectif
satisfait certains besoins, désirs et aspirations. On éludait ainsi, sciemment, certaines normes, le journal ne
gardant ’ancienne ligne directrice que pour les articles. En dépit du fait qu’une série de réclames
contrevenaient aux normes et préceptes qui se trouvaient a la base de la création du journal, la réclame
était devenue 'ame du commerce. Bien que un peu tard, les journaux de province aillent s’aligner aux
standards imposés par la presse centrale qui accordait plus d’attention a la réclame, I'existence d’un livre de
comptes étant un trés bon exemple dans ce sens. Cela allait étre compris encore mieux par I'administration
du journal La Réunion, compte tenu du fait que la réclame représentait un important revenu, d’autant plus
que le systeme d’abonnements fonctionnait mal, étant inefficace.



